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Ⅰ. 조직 및 일반현황 (2025. 7. 31. 기준)

조   직 1관 4담당관 , 20팀     
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 ※ 출연기관 : 120다산콜재단

인   력 140명/136명 (정원/현원)

구       분 총 계 행정직군 기술직군 관리운영직군 전문경력관 임기제
정원 현원 정원 현원 정원 현원 정원 현원 정원 현원 정원 현원

계 140 136 95 96 4 4 5 4 1 1 35 31

홍 보 담 당 관 46 45 30 30 2 2 1 2 0 0 13 11

콘 텐 츠 담 당 관 40 38 21 21 0 0 0 0 1 1 18 16

서울브랜드담당관 19 20 16 17 0 0 0 0 0 0 3 3

민 원 담 당 관 35 33 28 28 2 2 4 2 0 0 1 1

 ※ 별도정원 : 시간선택제 임기제 18명 (홍보 2, 콘텐츠 6, 브랜드 1, 민원 9)



주요기능                                    

홍보담당관 홍 보 기 획 팀  ․ 홍보 협업 및 기획, 국 인사·조직·예산

홍 보 전 략 팀  ․ 주요 시책 홍보 전략 기획, 홍보물 기획

트 렌 드 분 석 팀  ․ 정책 여론조사 및 소셜 빅데이터 분석  

방 송 협 력 팀  ․ 방송 협력 시정 정보 제공, 미디어재단 지도·감독

매 체 관 리 팀  ․ 홍보 매체 개발 및 운영, 홍보물 심의

매 거 진 팀  ․ 서울사랑 발간, 홍보대사 운영, 공공 언어 개선

현 장 홍 보 팀  ․ 시민청 및 명예시장 운영, 서울시보 발행

콘텐츠담당관 미 디 어 기 획 팀  ․ 신규사업 기획·포털(카톡)협업, 인터넷 언론광고 등

콘텐츠제작1팀  ․ 유튜브 운영, 시청 방송 등 제작

콘텐츠제작2팀  ․ SNS, 블로그, 블로그메이트 등 운영

미 디 어 채 널 팀  ․ 내손안에서울 뉴스레터 메일링 등 구독서비스 강화

홈 페 이 지 팀  ․ 서울시 누리집 운영 및 공공앱, 시민제안플랫폼 관리

서울브랜드담당관 브 랜 드 기 획 팀  ․ 서울 도시 브랜드 개발 및 확산 등

캐릭 터마케팅팀  ․ 캐릭터 마케팅 기획 및 실행, 민관협력 추진 등

해 외 마 케 팅 팀  ․ 시 대표 외국어 홈페이지, SNS 운영, 해외 현지 프로모션

민원담당관 민 원 기 획 팀  ․ 민원행정서비스 품질관리 및 개선, 120다산콜재단 지도·감독

응 답 소 팀  ․ 온라인 민원접수, 응답소 시스템 운영

민 원 처 리 1 팀  ․ 서식민원 등 접수, 제증명 발급

민 원 처 리 2 팀  ․ 신문사업 등록 등 통합민원사무 처리

직 소 민 원 팀  ․‘시장에게 바란다’운영, 방문 및 전화 등 직소민원 응대·처리



예   산  756*억 원 중 365억 원 집행 (집행률 48.3%)
 * 예산현액 : 본예산 및 추경 예산(74,847백만원)+이월액(728백만원)

부서/사업명 예산현액
(A)

원인행위액
(B)

집행액
(C)

집행률
(C/A)

홍보기획관 합계 75,574,432 46,472,233 36,519,004 48.3%
사업예산 74,861,481 46,134,791 36,181,562 48.3%
기본경비(행정운영경비) 712,951 337,442 337,442 47.3%

홍보담당관 22,902,479 11,949,410 7,080,658 30.9%
시민과 함께하는 참여와 소통 시정구현 22,416,171 11,722,521 6,853,769 30.6%

언론매체를 통한 시정정보제공 6,118,892 2,930,739 2,930,739 47.9%
소통관리 및 시정정보 제공 5,168,389 2,138,842 1,940,473 37.5%
시민청 운영 78,000 53,730 27,117 34.8%
시민청 공간 개편 8,472,893 4,553,479 694,645 8.2%
현장소통 프로그램 운영 58,268 35,051 35,051 60.2%
시정여론조사 운영 817,592 456,196 297,512 36.4%
시정종합 월간지 「서울사랑」제작 및 운영 685,000 580,077 314,512 45.9%
어린이신문 「내친구서울」제작 및 운영 638,000 600,250 276,570 43.3%
서울특별시보 발행 79,217 74,237 37,230 47%
서울시청자미디어센터 운영 지원 299,920 299,920 299,920 100%

기본경비(행정운영경비) 486,308 226,889 226,889 46.7%
콘텐츠담당관 11,111,378 7,089,227 4,816,060 43.3%
뉴미디어 활용 시민과의 소통 활성화 10,534,538 6,597,967 4,515,970 42.9%

소셜미디어를 통한 시민과의 소통 활성화 570,040 399,145 325,045 57.0%
시민참여 프로그램을 통한 시정 공감대 확산 66,700 38,515 38,515 57.7%
서울시청 방송운영 108,500 66,193 44,846 41.3%
시정 영상물 제작·관리 256,000 183,040 183,040 71.5%
뉴미디어 웹사이트 운영 1,914,278 1,589,838 953,992 49.8%

(2025. 7. 31. 기준, 단위 : 천원)



부서/사업명 예산현액
(A)

원인행위액
(B)

집행액
(C)

집행률
(C/A)

서울시 누리집 운영 1,858,005 1,792,633 870,133 46.8%
누리집 관리체계 운영 521,938 383,259 252,265 48.3%
민간포털 협력 마케팅 1,361,396 595,783 595,783 43.8%
인터넷언론사 활용 시정안내 964,559 162,229 162,229 16.8%
뉴미디어 전략 마케팅 1,823,122 990,455 717,495 39.4%
콘텐츠 파급력 확대를 위한 협업 추진 1,090,000 396,877 372,627 34.2%

시민참여 활성화 502,734 435,680 244,510 48.6%
시민참여 활성화 추진 208,560 158,780 106,060 50.9%
시민참여 플랫폼 운영·관리 294,174 276,900 138,450 47.1%

기본경비(행정운영경비) 74,106 55,580 55,580 75.0%
서울브랜드담당관 8,150,019 5,843,327 3,706,522 45.5%
시민 자긍심 고취 및 도시경쟁력 제고 8,100,885 5,824,870 3,688,065 45.5%

해외 홍보 도시 마케팅 1,100,000 990,000 693,000 63%
글로벌 매체 활용 도시 마케팅 1,347,000 227,000 105,750 7.9%
온라인 매체 활용 서울 해외 홍보마케팅 2,054,750 1,862,772 1,117,772 54.4%
서울 상징물 활용 도시 홍보 3,599,135 2,745,098 1,771,543 49.2%

기본경비(행정운영경비) 49,134 18,457 18,457 37.6%
민원담당관 33,410,556 21,590,269 20,915,764 62.6%
시민중심의 민원행정서비스 제공 33,307,153 21,553,753 20,879,248 62.7%

일반여권발급업무대행 975,848 975,848 975,848 100.0%
민원서비스 품질관리 및 시상 204,788 123,366 64,311 31.4%
통합민원 처리 및 열린민원실 운영 21,058 5,317 5,317 25.2%
120다산콜재단 출연금 30,750,395 19,178,354 19,178,354 62.4%
민원제안통합관리시스템 운영 1,355,064 1,270,868 655,418 48.4%

기본경비(행정운영경비) 103,403 36,516 36,516 35.3%

(2025. 7. 31. 기준, 단위 : 천원)



Ⅱ. 2025 비전 및 목표   

                                   
비 

전
시민과 함께 만들고 누리는「동행․매력 특별시 서울」

목

표

전략적 홍보 강화로
시민이 체감하는 시정 구현

전

략

및 

과

제

다양한 매체 활용을 통한

홍보 효과성 제고

콘텐츠 다각화를 통한

미디어 트렌드 적기 대응

∘ 市 홍보매체 및 언론 활용 시정정보 확산

∘ 시민과 함께하는 시정 구현

∘ 서울사랑 및 내친구서울 제작

∘ 시민청 공간 개편, 서울갤러리 조성

∘ 콘텐츠 강화 및 소셜매체 전략적 활용

∘ 市 대표 웹서비스 채널 강화

∘ 시민참여, 민간협력 통한 시정정보 제공

서울 상징물을 활용한

도시경쟁력 제고
 

시민 중심의

민원행정서비스 제공

∘ 서울 상징물 홍보 및 확산

∘ 도시경쟁력 제고를 위한 해외마케팅

∘ 외국어 매체 활용 시정 홍보

∘ 민원응대 품질관리

∘ 응답소시스템 기능개선 및 운영

∘ 열린민원실 운영



    Ⅲ. 주요업무 추진현황

     

1. 다양한 매체 활용을 통한 홍보 효과성 제고

2. 콘텐츠 다각화를 통한 미디어 트렌드 적기 대응

3. 서울 상징물을 활용한 도시경쟁력 제고

4. 시민 중심의 민원행정서비스 제공



 

 市 홍보매체 및 언론 활용 시정정보 확산

 시민과 함께하는 시정 구현

 서울사랑 및 내친구서울 제작

  시민청 공간 개편, 서울갤러리 조성

 1. 다양한 매체 

활용을 통한 홍보 

효과성 제고



1  시 홍보매체 및 언론 활용 시정정보 확산 (사업비 10,725백만원)
시 홍보매체 및 언론매체 활용으로 시정정보와 시민 편익정보를 시의성 

있게 확산함으로써 대시민 이해도 제고 및 참여 유도
□ 사업개요

 ㅇ 매체종류 : 시 홍보매체 및 언론매체 활용 주요 시정 정보 제공
   - 홍보매체 : 市 보유매체 및 민간‧유관 기관 협력매체(인쇄‧영상)

   - 언론매체 : 인쇄매체(신문․잡지 등) 및 방송매체(TV․라디오 등)

 ㅇ 사업내용 : 매체별 특성에 따른 주요 시정 정보 및 시민밀착형 정보 제공
□ ’25년 추진실적

매체별 주요 홍보 市 보유매체를 활용한 민선8기 주요 시정에 대한 체계적 홍보
 [1월] 규제철폐 신고제 [2월] 마스크자율착용, AI SEOUL, 미리내집 [3월] 스프링페스타, 외로움없는 서울, 

힘보탬 프로젝트, 청년취업사관학교 [4월] 서울런, 서울문화의밤, 쉬엄쉬엄 한강축제, 야외도서관, 국제정원박람회 [5월]  
서울색(그린오로라) [6월] 호국보훈의달, 프리랜서 안심결제, 서울플레이북365 [7월] 공공배달앱 땡겨요, 광복80주년 등 
주요 홍보사업

 ㅇ [홍보매체] 市 보유매체 및 협력매체를 활용하여 시기별 주요 정책 집중 확산
   - [인쇄매체(43천여면)] 지하철역사, 전동차내부, 시내버스, 구두수선대․가로판매대 등

   - [영상매체(14천여면)] 시민게시판, 지하철역사 미디어보드, 민간옥외전광판 등

[1월]규제철폐 [2월]미리내집 [3월]스피링페스타 [4월]서울런 [5월]서울색 [6월]호국보훈 [7월]공공배달앱  

 ㅇ [언론매체] 신문·방송 등 언론매체를 활용하여 매체 특성에 맞는 맞춤 정보 제공
   - [인쇄매체] 일간지 및 주・월간지 등을 통한 대상자별 맞춤 정보 제공(11개 사업, 314회)
   - [방송협력] TV ․ 라디오 협찬방송(20회) 및 광고(지상파‧케이블등6,536회) 통한 시정정보 제공

쉬엄쉬엄 한강축제<슈퍼맨이돌아왔다> 국제정원박람회 <동네한바퀴> 힘보탬프로젝트<생방송오늘아침> 힘보탬프로젝트<모닝와이드> 서울런<TV광고>  

작 성 자  홍보담당관 : 강선미 ☎2133-6405                                                        홍보기획팀장 : 김현정 ☎6407매체홍보팀장 : 이주영 ☎6425방송홍보팀장 : 김민중 ☎6433    
 담당자 : 문희정☎6413 담당자 : 박철민☎6410 담당자 : 차현주☎6436



매체 발굴·확대 자체매체 홍보 효과성 강화 및 협력매체 추가 확보
 ㅇ 2기 옥외광고물 자유표시구역 조성 등에 따른 민간특수옥외전광판 공공면 확보
   - 광화문자유표시구역 2개소(코리아나호텔, KT빌딩), 올림픽대로 디지털전광판 1개소

<광화문 자유표시구역(코리아나호텔)> <광화문 자유표시구역(KT빌딩)> <올림픽대로 디지털 전광판>

    ※ 중구(명동)‧종로구(광화문) 자유표시구역 총 15개소 순차적 설치 예정(~’26년)

 ㅇ 시정정보 신속 확산을 위한 공익광고면 추가 확보 및 신규 매체 지속 발굴
   - 택시모니터 2,000대, 아파트 엘베TV 11천여대, 기둥광고 200면, 광역버스 환승정류장 43면 

<택시상단 디지털 모니터 > <아파트 엘리베이터 TV> <지하철 기둥광고> <광역버스 환승정류소>

매체 개방·공유 시민, 기업, 공공기관 등을 대상으로 市 보유매체 개방·공유
 ㅇ 주목도 높은 도서관‧공공청사 외벽 시정 주요 성과 및 홍보의 장으로 활용
   - 서울도서관 외벽 5회(서울이 만든 성적표 등), 한강안내센터 2회 14개소(서울런 등)

<서울도서관 외벽 대형 현수막> <한강안내센터(잠원)> <한강안내센터(망원)>



 ㅇ 대시민 감성 소통 채널 ‘서울 꿈새김판’ 운영(총 8건)

<여름편 시민공모작> <서울야외도서관> <호국보훈의 달> <광복80주년 기념>

 ㅇ 홍보 매체 시민 개방 통한 영세 소상공인․비영리단체 등 홍보 지원
   - 상반기 17개(영상 7개, 인쇄 10개) 선정, 하반기 市 보유매체 활용 제작․홍보 예정

 ㅇ 서울 - 지방 간의 상생 발전을 위한 ‘지역상생홍보관’ 운영 
   - 지방 명소․축제‧정보 등 홍보 영상․포스터 송출(총 117개 지자체 708개)

□ ’25년 향후계획

 ㅇ 매체별․타깃별 특성 고려하여 하반기 시정 핵심 사업 전략적 홍보 지속 추진
[ 하반기 주요 홍보 사업(안) ]

시정전반  규제 집중 신고제, AI SEOUL, 각종 대표축제, 한강버스, 미리내집 등
하 반 기  [3분기] 도시건축비엔날레, 서울라이트 DDP, 서울아트위크, 스마트라이프위크 등

           [4분기] 윈터페스타, 한강 빛섬축제, 서울바비큐페스티벌, 청년취업사관학교 등
   - [인쇄매체] 매체별 특성을 활용한 시정 주요사업 일관‧지속적 홍보 추진

   - [영상매체] 적시성‧주목성이 필요한 市 대표축제(행사), 브랜드 영상 송출 

   - [언론매체] 영향력 높은 일간지, 생활밀착형 지역지 등 구독층 맞춤형 광고 추진

   - [방송협력] TV 다큐, 예능, 정보프로그램 등을 통한 세대·대상별 시정정보 제공

 ㅇ 주요 시정 및 시민 생활 정보 적시 제공을 위한 가용매체 확대 노력
   - 시민 접점에서 시정정보를 신속 확산하기 위한 신규매체 지속 발굴

<주요대학교 디지털게시판> <테이블 오더기 광고> <인천공항 내부 광고> <KTX․SRT역 내부 광고>



2  시민과 함께하는 시정 구현 (사업비 349백만원)
  시민을 통한 시정 홍보 확산, 현장 의견 수렴 등 시민과 함께하는 
다양한 시정 활동을 통해 市 정책에 대한 만족도 제고

□ 사업개요

 ㅇ 목    적 : 현장중심의 다양한 시민의견을 수렴, 정책반영 및 서비스 개선 
 ㅇ 내    용 : ‘홍보대사’, ‘명예시장’, ‘서울시청자미디어센터’ 운영 등
□ ’25년 추진실적

 ㅇ 유명인·각 분야 전문가 등을 홍보대사로 활용한 시정 홍보 활동 추진
   - ’25년 신규 홍보대사 위촉(8개팀), 각 분야를 선도하는 재능 살린 활동 전개

 ㅇ 제7기 분야별 명예시장 경험· 전문성 활용 소통․홍보활동 활성화
   - 정책 제언 기능 강화 및 포럼, 행사, 시상식 등에서 패널, 축사 등 적극적 역할 수행

   ※ 활동현황(1~7월): 총126건(정책제안 33, 회의·토론 46, 행사참여 10, 강연방송 17, 대시민소통 13, 현장점검·심사 7)
  ㅇ 시민들의 미디어 활용역량 강화를 위한 시청자미디어센터 운영 지원 
   - 대시민 미디어 교육 및 체험 지원, 학교 미디어교육 지원 등(81,062명) 
□ ’25년 향후계획

 ㅇ 홍보대사를 통해 일상 속에 녹여든 서울의 다양한 사업 홍보 추진 
   - 한강버스, 서울패션위크, 서울페스타 등 주요 시정사업과 매칭하여 적극 홍보

 ㅇ 명예시장 위촉 확대 및 제8기 신규 위촉 분야 선정․위촉 추진
   - 명예시장 선정 확대 추진 및 역점 정책분야 등을 고려한 위촉 분야 선정 및 선발

 ㅇ 유아, 청소년, 청장년, 노인 등 생애주기별 맞춤형 미디어 교육 및 참여 지원 지속

 

<명예시장 고두심> 광복80주년 기념행사 <명예시장 정희원>저당 챌린지 ‘덜달달 원정대’ <홍보대사 션>2025 유아차 런 <홍보대사 유현준, 박진희>2025 워터서울 컨퍼런스

작 성 자  홍보담당관 : 강선미 ☎2133-6405                                                        매거진팀장 : 권석진 ☎6438현장홍보팀장 : 유지은 ☎6415 방송협력팀장 : 김민중 ☎6433
담당자 : 이지나 ☎6417담당자 : 김미진 ☎6457  담당자 : 양송희 ☎6442



3  서울사랑 및 내친구서울 제작 (사업비 1,323백만원)
  市 소식지 발간을 통해 시정을 효과적으로 알리고, 시민 생활에 유용한 
정보를 제공하여 시민 편의 증진 및 소통 활성화  

□ 사업개요

구    분 서울사랑 내친구서울
매체유형 시정 종합월간지(’02.10.창간) 어린이신문(’01.3.창간)
발행부수 2만부/월 35.5만부/회
발행시기 12회/연 6회/연 ※새싹판 3회/연
배 부 처 시 산하기관, 다중이용시설 및 

개인구독자 등 시 초등학교, 우리동네키움센터 등
주요내용 경제·복지·문화·안전 등

시정 및 생활정보
서울의 역사·문화, 서울소식,
취재기사 등

사 업 비 685백만원 638백만원

□ ’25년 추진실적

 ㅇ [서울사랑] ‘동행·매력 특별시 서울’의 주요 시민 생활정보 기획 
   - 소상공인 힘보탬, 외로움 없는 서울, 한강페스티벌, 한강버스, 국제정원박람회, 광복80주년 등

   - 온라인 콘텐츠(누리집, e-Book, 뉴스레터 등) 제작 및 내·외부 채널을 통한 확산

 ㅇ [내친구서울] 어린이신문 및 유아용 신문 ‘새싹판’제작․배부
   - 내친구서울 : 3~6학년(’24)→ 전 학년(’25), 새싹판 : 5만 부(’24)→ 11만 부(’25)로 확대 

   - [어린이기자단(875명) 운영] 탐방취재 등 기자활동 실시(3월~, 12회)
   - [유아 대상‘새싹판’발간(5월/8월)] 유아 콘텐츠 및 탄생 응원 정책 소개

□ ’25년 향후계획

 ㅇ 서울시 핵심 정책 및 생활정보 제공, 독자 이벤트, 뉴스레터 발행 등 
 ㅇ 어린이 및 학부모 맞춤형 서울시정 소식 제공, ‘어린이기자의 날’ 행사

작 성 자 홍보담당관 : 강선미 ☎2133-6405                                                        매거진팀장 : 권석진 ☎6438 담당 : 송영미 ☎6440



4  시민청 공간 개편, 서울갤러리 조성 (사업비 7,745백만원)
노후화된 시민청을 개편하여 서울의 미래와 비전을 공유하고 시민과 

소통하며 문화 활동을 즐길 수 있는 새로운 시민 공유 공간 조성
□ 사업개요

 ㅇ 시설명칭 : 서울갤러리
 ㅇ 조성목적 : 서울비전 공유 ․ 전시 ․ 공연·휴식 등을 위한 복합문화공간 조성 
 ㅇ 조성기간 : ’23.7. ∼ ’25.12.  ※ ’26년 1월 개관 예정 
 ㅇ 위치/규모 : 시청 지하 1,2층 일부 / 5,514㎡(군기시유적전시관 등 일부 공간 공사 제외)
 ㅇ 주요공간 
   - 미래서울 및 글로벌 도시 체험 공간 : 미래서울도시관(미래서울관, 세계도시관)
   - 문화향유 및 시민지원 공간 : 팝업·전시장, 공연장, 군기시유적전시관, 청년활력소

   - 서울홍보 및 편의 공간 : 서울굿즈, 서울책방, 카페, 안내센터, 휴식공간

□ ’25년 추진실적

 ㅇ 서울갤러리 조성 공사 계약 절차 이행 및 착공  ※ 공정률: 11.08%(’25.8.7.기준)  
   - 철거공사(1~2월), 도기본 공사 의뢰(3월), 계약심사(4~5월), 일상감사(4월), 착공(6월)

□ ’25년 향후계획

 ㅇ 물품․장비 구매 및 공사 준공(~12월까지)
   - 내부 필요 물품․장비(사무용가구, 키오스크 등) 구매(~11월), 공사 준공 및 시운전(12월)
 ㅇ 서울갤러리 운영계획 수립 및 홍보체계 구축(~12월까지)
   - 운영계획 수립(9월), 운영업체 선정(11월), 홈페이지 구축(12월), 홍보계획 수립(12월)

    <미래서울도시관> <공연장> <서울마이소울샵> <서울책방>
작 성 자 홍보담당관 : 강선미 ☎2133-6405                                                    현장홍보팀장 : 유지은 ☎6415 담당자 : 김현정 ☎6418



 

 2. 콘텐츠 다각화를 

통한 미디어 트렌드 

적기 대응

  콘텐츠 강화 및 소셜 매체 전략적 활용

  市 대표 웹서비스 채널 강화

  시민참여, 민간협력을 통한 시정정보 제공



1  콘텐츠 강화 및 소셜 매체 전략적 활용 (사업비 3,788백만원)
유튜브, 인스타그램 등 채널 특성에 맞는 차별화된 콘텐츠로 시정 공감대 

확산 및 콘텐츠의 다양화를 통해 시민의 관심과 참여 유도  

□ 사업개요

 ㅇ 목   적 : 유튜브 ․ SNS ․ 블로그 등 소셜 미디어 활용 시정정보 제공 
 ㅇ 내   용 : 채널 특성에 맞는 콘텐츠 제작 및 시민의 시정 참여 유도
□ ’25년 추진실적

 ㅇ [유 튜 브] 채널 특성에 맞는 차별화된 콘텐츠로 시정 공감대 확산
   - 인플루언서 협업, 자체제작 확대, 트렌디한 시정홍보 영상 제작 총 440건(414만회 조회)
   - 손목닥터9988, 서울런, 기후동행카드, 서울국제정원박람회 등 주요 시정 및 행사 홍보

  <인플루언서 협업> <자체 제작물> <4k 드론영상> <AI기법 활용>
 ㅇ [SNS·블로그] 다양한 콘텐츠(릴스, 이벤트 등)로 시정에 대한 시민 관심과 호응 제고
   - (SNS) 영상 조회수 790만회, 시민 소통(공감․댓글․공유 등) 161만 회, 이벤트 참여 1.5만명 등

   - (블로그) 국제정원박람회, 미리내집 등 콘텐츠 생산․배포(총 601건, 329만회 조회) 

  <카드뉴스․웹툰> <인스타그램 릴스> <서울여름휴가 이벤트> <서울마이소울  이벤트> <블로그 콘텐츠> <블로그 한강버스 이벤트>

□ ’25년 향후계획

 ㅇ [유 튜 브] 높은 주목도와 트렌드를 접목한 영상 제작을 통해 홍보 강화
   - 유명 유튜브 채널, 인플루언서 협업으로 다양한 주제 발굴 및 스토리텔링 영상 확산

   - 드론, AI 기법 등 신 기술을 접목한 양질의 홍보 콘텐츠 생산‧확대

 ㅇ [SNS·블로그] 시민 참여형 이벤트(매월) 및 감각적 콘텐츠(이미지, 영상) 제작 확대
   - 참여 이벤트(한강버스 정식운항 등) 진행 및 카드뉴스, 웹툰, 릴스 등 콘텐츠 제작 확대

작 성 자  콘텐츠담당관: 왕희순 ☎2133-6480  콘텐츠제작1팀장 : 박소현 ☎6506콘텐츠제작2팀장 : 김주현 ☎6490 담당자 : 임채상 ☎6510담당자 : 하정미․최동은 ☎6495



2  市 대표 웹서비스 채널 강화 (사업비 2,878백만원)
  주요 시책, 시민 안전, 각종 축제 등 다양한 소식의 신속 확산과 유익한 정보 
제공을 위해 市 대표 누리집 및 온라인 뉴스 채널(내 손안에 서울) 기능 강화

□ 사업개요

 ㅇ 목   적 : 다양한 시정 관련 뉴스 제공, 시민 참여 이벤트 등 운영
 ㅇ 내   용 : 시 누리집 및 ‘내 손안에 서울’(뉴스발행․뉴스레터 제공)
□ ’25년 추진실적

 ㅇ [시 누리집] 주요 시정정보 제공, 웹페이지 서비스를 통한 시민과의 소통
   - 대표 누리집 메인 화면 개선(그린 오로라 적용, 서울영상 배치 구성 등)
   - 주요 시책, 재난․안전 등 홍보용 메인 핫이슈 제작(홍보배너 315건, 새소식 250건, 이벤트 17건)

<대표 메인 그린 오로라 적용> <정동전망대 신규 제작> <기상특보(폭염경보) 안내> <서울 안심경광등 신청 지원>

 ㅇ [내 손안에 서울] 콘텐츠 제작 강화 및 뉴스레터 서비스 통한 매체 영향력 확대
   - 내실 있는 뉴스 콘텐츠 제작과 전문필진 확대․강화, 뉴스레터 구독자 100만명 달성(6월)

내 손안에 서울 특별기획 내 손안에 서울 특별기획 구독자 100만 달성 이벤트 통합홍보배너  

 ㅇ [통합홍보배너] 시․구․투출기관 등 144개 사이트와 연동, 주요 사업 홍보
   - 시 누리집 배너 통합 운영으로 주요 정책 홍보 및 시민 관심 정보 전달 확대

□ ’25년 향후계획

 ㅇ [시 누리집] 원활한 검색환경 제공을 위한 서버 증설 및 통합검색엔진 업그레이드(12월)
 ㅇ [내 손안에 서울] 시민 눈높이에 맞는 특별기획물, 시정 참여형 공모전․이벤트 등 운영
 ㅇ [통합홍보배너] 공공앱 등 배너 연동 가능한 신규 매체 확보, 홍보 협업 지속 추진

작 성 자  콘텐츠담당관 : 왕희순 ☎2133-6480  미디어채널팀장 : 이대수☎6497홈페이지팀장   : 조현정☎6500 담당자 : 김은미 ☎6501담당자 : 장미희 ☎6515



3  시민참여, 민간협력을 통한 시정정보 제공 (사업비 1,711백만원)
  시민의 참여를 통해 시민의 눈높이에서 시민 공감 콘텐츠를 제작․확산하고,
매체 파급력이 높은 민간포털 플랫폼을 통해 시정정보의 효과적 확산 도모

□ 사업개요

 ㅇ 목   적 : 시민의 시정 홍보 직접 참여로 시민의 눈높이에 맞는 홍보 강화, 
영향력 있는 민간포털 협업으로 효과적인 시정정보 제공 

 ㅇ 내   용 : ‘시민기자’, ‘블로그메이트’ 운영과 민간포털 활용 캠페인․광고 및 
포털 주요 서비스 제휴 추진 등

□ ’25년 추진실적

 ㅇ [시민기자] 시민기자단 1,620명, 시정체험기사 1,404건(월평균 201건) 발행
   - ‘서울AI페스타’ 협업 ‘시민기자 미디어데이’(292명), 상반기 온라인 교육(398명) 진행

 ㅇ [블로그메이트] 시민 블로그 기자단 활용, 28개 주제로 취재기사 271건 발행
   - 손목닥터 9988, 한강페스티벌 등 주요 시정 현장취재 참여 개인 블로그 콘텐츠 제작‧확산 
  ㅇ [민간포털] 캠페인․광고․검색 활용 시정 안내, 시 대표 채널 활용 주요 생활정보 제공(62회)
   - 기후동행카드, 서울런, 서울여름휴가지 등 주요 시정정보 및 행정서비스 적기 제공

  [시민기자] 주요 정책 기획기사 [시민기자] 미디어데이 [블로그메이트] 서울 여행주간 [민간포털] 서울 여름 휴가지

□ ’25년 향후계획

 ㅇ [시민기자] 주요 현장 취재․체험기사 발행으로 시민에게 유용한 정보 제공
 ㅇ [블로그메이트] 현장취재 위주 하반기 주요 시정, 행사 등 집중 홍보
       ㅇ [민간포털] 캠페인 및 광고 등 활용, 역점사업 집중 홍보 및 주요 시정 적기 안내 

작 성 자  콘텐츠담당관 : 왕희순 ☎2133-6480  미디어기획팀장 : 박진영☎6482콘텐츠제작2팀장  : 김주현☎6490미디어채널팀장 : 이대수☎6497
담당자 : 김수진☎6494담당자 : 최동은☎6491담당자 : 김주윤☎6502



 

 

 3. 서울 상징물을 

활용한 도시경쟁력 

제고

  서울 상징물 홍보 및 확산

  도시경쟁력 제고를 위한 해외마케팅

  외국어 매체 활용 시정 홍보



1  서울 상징물 홍보 및 확산 (사업비 3,589백만원)
  ․해치&소울프렌즈 등 서울 상징물 홍보ㆍ확산을 통해
서울의 도시 이미지를 전 세계에 알리고, 도시경쟁력 상승 견인

□ 사업개요

 ㅇ 목   적 : 서울시 상징물 활용 도시 인지도 및 매력도 상승 
 ㅇ 내   용 : 서울 브랜드 및 해치&소울프렌즈 캐릭터 홍보․마케팅 추진
□ ’25년 추진실적 

 ㅇ 서울 도시브랜드 글로벌 확산을 위한 홍보․마케팅 추진  
   - K-드라마(미지의서울), K-POP(월드오브스우파) 연계 프로모션 및 팝업스토어(2회) 운영  

   - 일상 속 홍보를 위해 시 주요 행사(쉬엄쉬엄축제) 연계 부스 운영 및 서울굿즈 지속 개발 

 ㅇ 해치&소울프렌즈 세계관 및 팬덤 확장을 위한 일상 속 해치 브랜딩화
   - 해치 1주년 팬파티(5.1.~5.6.), 해치 마법정원(5~10월), 키움히어로즈 야구구단과 공동 응원전(6월)
   - 해치의 마법학교(20개소) 맞춤형 깜짝 방문 서프라이즈 이벤트 추진(7~11월) 
 ㅇ 해치&소울프렌즈 온라인 마케팅을 통한 홍보 및 확산 
   - 소통․참여형 이벤트, 챌린지 콘텐츠를 활용한 해치 SNS 구독 및 노출 증대 

     ※ 해치 인스타 리뉴얼(’24.2월) 이후 구독자 수 400% 증가(0.58만(’24.2월)→2.9만명(’25.7월))
   - ‘해치즈’ 창단식 기념 애니메이션 특별 상영, ’25년 108건 콘텐츠 제작 30만 조회수 달성

   <K-콘텐츠 연게 팝업스토어> <해치 1주년 팬파티> <해치 마법정원> <해치 마법학교>

□ ’25년 향후계획 

 ㅇ 서울시와 민간 기업간 지속적 협업을 통해 다양한 마케팅 및 굿즈 개발 추진
 ㅇ 온·오프라인 홍보 채널을 활용한 해치 브랜드 인지도 확산 및 시민 참여 확대

작 성 자  서울브랜드담당관 :이영미 ☎2133-6185                                                        브랜드기획팀장 : 박미란 ☎6187캐릭터마케팅팀장 : 김지현 ☎6940  담당자 : 신유미☎6194 담당자 : 김소현☎6944



2  도시경쟁력 제고를 위한 해외마케팅 (사업비 2,447백만원)
  서울의 다양한 매력 및 도시가치를 전 세계에 효과적으로 알리는 해외 
마케팅 추진으로 글로벌 선도도시 서울의 경쟁력 제고 추진

□ 사업개요

 ㅇ 목   적 : 글로벌 선도 도시로서의 서울 브랜딩을 통한 도시경쟁력 제고
 ㅇ 내   용 : 해외도시 현지 프로모션, 해외언론 및 디지털매체 활용 도시마케팅
□ ’25년 추진실적

 해외 홍보 도시 마케팅

 ㅇ 글로벌 마케팅 트렌드에 적합한 해외 도시 대상 영상 캠페인 추진
   - 홍보대사 엔하이픈(6.17. 위촉)과 시정 홍보 캠페인 추진(촬영 7.23., 편집 ~8.29., 영상확산 9.8.~)
 ㅇ 해외 도시 대상 브랜드 마케팅 효과 분석을 위한 성과지표 개발 및 설문조사 추진 
   - 정량적․정성적 지표 활용한 글로벌 시민의 인식 변화 및 경쟁 도시 비교 분석 목적 

   - 2회(8월, 11월)에 걸친 영어권(600명), 중화권(600명) 대상 설문조사를 통한 지표 마련 

 글로벌 매체 활용 도시 마케팅

 ㅇ 해치x트위티 애니메이션, 서울의 우수 정책 등의 영상 콘텐츠 제작 및 글로벌 확산
   - 해치x트위티 애니메이션 카툰네트워크 TV, 유튜브 등 누적 조회수 3,300만회 달성 

   - 서울시 10대 뉴스의 해외 홍보를 위한 영상 콘텐츠 제작 및 확산(기후동행카드. 손목닥터 등) 

<방송매체 활용_국내> <방송매체 활용_해외> <해외 디지털매체 활용> <정책 홍보콘텐츠 제작>

□ ’25년 향후계획

 ㅇ 메가 인플루언서 글로벌 커뮤니티 활용 서울 홍보 지속 추진 
 ㅇ 다양한 해외 매체를 활용 홍보영상 확산 및 주요 역점 사업·축제·행사 홍보 
   - 전통 미디어(TV, 인쇄, 옥외 등)와 뉴 미디어(디지털, OTT 등) 활용 서울정책 홍보(9월~)

작 성 자  서울브랜드담당관:이영미 ☎2133-6185 해외마케팅팀장: 김유빈 ☎6190 담당자 : 조환종☎6189



3 외국어 매체 활용 시정 홍보 (사업비 2,055백만원)
  市 대표 외국어 누리집 및 SNS 등 다양한 매체를 활용한 외국인 맞춤 
주요 시정 홍보로 해외 서울 인지도 제고 및 도시 매력 확산

□ 사업개요

 ㅇ 목   적 : 주요 시책 및 도시 매력 실시간 확산으로 도시 이미지 강화
 ㅇ 내   용 : 외국어 누리집(4개 언어․자동번역), SNS(8개 채널) 활용한 글로벌 서울 매력 홍보
□ ’25년 추진실적

 ㅇ 市 대표 정보포털 외국어 누리집을 통한 시정정보 제공(방문자수 1,178만명, ’25.7월 기준)
   - 외국인 대상 시정 홍보 콘텐츠 2,361건 제작, e-뉴스레터 디자인 개편(6월~)

   - 외국인 수요 OTT, 혼자 여행하기 좋은 서울 테마 웹툰 등 웹콘텐츠 기획․발행

<한강 페스티벌 홍보페이지> <OTT 연계 웹툰> <뉴스레터 디자인 개편> <월간 콘텐츠 선호도 투표>
 ㅇ 외국어 SNS 등 글로벌 플랫폼 활용 서울 매력 콘텐츠 제공(총 팔로워 399만명)
   - 사진, 영상 등으로 시 정책, 핵심이슈, 행사 등 2,299건의 콘텐츠 발행(7.31. 기준) 

   - 아리랑TV 콘텐츠 16편, 영문판 서울플레이북365 발간을 통한 시 정책 및 관광정보 홍보

 <페이스북 라이브 방송> <숏폼 콘텐츠> <참여 이벤트> <아리랑 TV>

□ ’25년 향후계획

 ㅇ 트렌디한 콘텐츠와 참여형 이벤트를 통한 외국어 홈페이지 및 SNS 채널 활성화
   - 영문 서울 정책 아카이브(8월), 한눈에 보는 한강 기획페이지 발행 예정(10월)

   - 서울플레이북365 이벤트(8월),‘내가 상상한 서울’AI 챌린지 진행 예정(9월)

작 성 자 서울브랜드담당관: 이영미 ☎2133-6185 해외마케팅팀장:김유빈 ☎6190 담당자:이흔정․정하나․김은희․김지연☎6199



 

 4. 시민중심의 민원

    행정서비스 제공

  민원응대 품질관리를 통한 민원서비스 수준 향상

  민원통합관리시스템 응답소 기능개선 및 운영

  신속한 민원처리를 위한 열린민원실 운영



1 민원응대 품질관리 통한 민원서비스 수준 향상 (사업비 200백만원)
  민원처리 실태를 주기적으로 점검·평가하여 맞춤형 교육을 제공하고 
우수사례를 선정·포상함으로써 시민 접점 민원서비스의 질적 개선을 도모

□ 사업개요

 ㅇ 대   상 : 市 본청 및 사업소, 투자출연기관, 자치구
 ㅇ 내   용 : 민원처리 점검·평가, 민원응대 교육, 민원서비스 개선 우수사례 선정 등
□ ’25년 추진실적

 ㅇ [점검평가] 민원서비스 수준 향상 위한 상반기 품질점검 및 평가 시행
   - (품질 점검) 최근 3년간 지속적으로 90점 이상의 우수 등급

   - (중간 평가) 민원처리 기한 준수율 ․ 단축률 ․ 만족도 등 평가(시·자치구·투출 335개소) 
 ㅇ [교육운영] 민원 공무원 역량 강화 및 감정관리 등 통한 민원서비스 향상 교육
   - (집합 교육) 찾아가는 민원응대(3회,, 59명), 특이민원 대응(1회, 81명), 민원응대기법(7회, 2,167명)
    - (e러닝 교육) e-공무원의 민원응대서비스, 특이민원 응대요령과 감정관리 교육(1,084명)
 ㅇ [사기제고] 민원응대 직원 보호를 위한 힐링프로그램 운영 등
   - (힐링 데이) 스트레스 탈출 자연체험, 뮤지컬 관람 등 힐링 프로그램 운영(4회, 80명)
   - (칭찬 포상) 민원인에게 칭찬받은 공무원 중 선정·포상 및 공유(41건, 118명, 총 7백만원)

 

< 민원서비스 향상 교육 > < 힐링프로그램 운영 > < 칭찬공무원 포상 >

□ ’25년 향후계획

 ㅇ 민원서비스 향상을 위한 하반기 품질점검(10월) 및 민원행정 서비스 평가(11월)
 ㅇ 민원행정 질적개선 위한 ’25년 민원서비스 개선 우수사례 및 우수기관 선정·포상(12월) 
   - 민원서비스 개선 우수사례 시상(9건, 14백만원), 우수기관 선정·포상(22개소, 18백만원)
 ㅇ 격무 직원 힐링프로그램 시행(9~10월) 및 칭찬공무원 선정(8~12월) 등으로 사기 제고
작 성 자  민원담당관 : 김형규 ☎2133-6460                                                         민원기획팀장 : 김지원 ☎6462    담당자 : 이미현‧김지윤‧라효인·임유미☎6470



2 민원통합관리시스템「응답소」기능개선 및 운영 (사업비 1,350백만원)
  정보환경 및 민원행정 수요변화에 신속 대응하는 안정적이고 효율적인  
응답소 운영을 통하여 민원서비스 품질 제고 도모
□ 사업개요

 ㅇ 목   적 : 다채널 접수민원의 통합관리‧처리 통해 효율적인 민원행정 지원
 ㅇ 내   용 : 응답소 및 민원분석시스템 운영, 기능 개선 등

< 응답소 운영개요 >
ㅇ 운영개시: ’14. 3. 5. (※ 사용자 : 서울시, 자치구 및 투자‧출연기관)
ㅇ 주요기능  
  - (통합접수) 다양한 채널(120‧홈페이지‧챗봇‧모바일 등)로 신청민원을 소관부서(기관)로 분류‧전달
  - (통합처리) 다양한 유형의 민원을 응답소 내에서 표준화된 프로세스로 처리
  - (처리공개) 민원 신청~완료 시까지의 처리단계를 민원인에게 실시간 알림

□ ’25년 추진실적

 ㅇ 민원 처리 효율성 ‧ 편의성 ‧ 안전성 제고 위한 응답소 시스템 기능 개선
   - (신청 방법) 비회원 인증 개선으로 비실명 민원 신청 방지

     ‣ 소셜(네이버‧카카오‧구글) 계정 본인인증 강화, 민간인증(금융인증서, 토스 등) 도입
   - (처리 절차) 기관/부서 재지정 요청 민원 등 처리절차 간소화 및 개선

     ‣ 타 기관 이송 또는 민원 종류 변경 시 회수절차 생략, 현장사진 첨부기능 신설 
   - (보안 강화) 응답소 시스템 복수 인증 로그인 등 사용자 보안 강화

     ‣ 응답소 대체 로그인 수단 제공(GPKI 인증, 행정포털 ID/PW) 및 로그인 이력 관리
 ㅇ 민원 처리현황 : 총 1,477,085건(일평균 6,967건)

합  계 교  통 환경‧안전 주택‧건설 복지‧문화‧경제 총무‧기획‧감사 등
1,477,085

(100%)
1,005,786

(68.1%)
282,575
(19.1%)

33,940
(2.3%)

55,586
(3.8%)

99,198
(6.7%)

 (단위: 건, ’25.7.31.기준)

□ ’25년 향후계획

 ㅇ 내·외부 사용자의 다양한 요구사항 처리 및 시스템의 안정적 운영 
   - 응답소 DB 서버 교체 및 서비스 속도 향상을 위한 DB 최적화(DBA* 전문인력 투입) 수행

   - 사용자 수시 요청사항 처리(기능개선, 자료추출, 헬프데스크 운영 등)
    * DBA(DataBase Administrator): 데이터베이스를 유지․보호․운영하고, 데이터가 올바르게 저장되고 검색될 수 있도록 보장

작 성 자  민원담당관 :김형규 ☎2133-6460                                                   응답소팀장 : 강차숙 ☎7929  담당자 :    박은미 ☎7930,정지인 ☎7931



3 신속한 민원처리를 위한 열린민원실 운영 (사업비 18백만원)
  신속한 방문 민원 처리를 위한 열린민원실 운영 및 특이민원으로부터
 민원공무원과 민원인 보호 조치를 통한 원활한 민원행정서비스 제공
□ 운영개요

 ㅇ 위치/규모 : 신청사 1층 2,340㎡  ※ 직소민원팀 사무실 별도
 ㅇ 근무인원 : 3개 팀 23명
 ㅇ 주요업무 : 방문민원 및 직소민원 상담 ․ 안내 ․ 접수 ․ 분배 ․ 처리 
   - 제증명․자격증 발급(14종), 통합민원 처리(30종), 고충민원 ․ 정보공개청구 접수

   - 시정과 관련된 제안 ‧ 개선사항 등「시장에게 바란다」를 통한 민원 수렴 등

□ ’25년 추진실적

 ㅇ [열린민원실] 민원 접수·처리 현황 : 총 35,446건(일평균 249건)
                                                                                   (단위: 건, ’25.7.31.기준)

계 정보공개 증명/교부 신고/등록 인가/허가 고충민원 기  타*

35,446
(100%)

12,886
(36.3%)

9,856
(27.8%)

6,686
(18.9%)

1,546
(4.4%)

645
(1.8%)

3,827
(10.8%)

     * 기타: 확인, 이의, 신청, 청구 등
 ㅇ [시장에게 바란다] 민원 접수·처리 현황 : 총 4,509건(일평균 32건)

                                                                        (단위: 건, ’25.7.31.기준)  
계 주택건축 일반행정 도로교통 환경공원 보건복지 산업문화 기  타

4,509
(100%)

2,094
(46.5%)

777
(17.2%)

463
(10.3%)

368
(8.2%)

331
(7.3%)

331
(7.3%)

145
(3.2%)

□ ’25년 추진계획

 ㅇ 민원인의 폭언․폭행 등 특이 민원으로부터 공무원 보호조치 강화
   - 안전한 민원환경 조성 및 방문 민원응대 개선계획수립 및 전기관 안내 

   - 민원실 비상상황 대비 모의훈련(9월), 휴대용 보호장비(웨어러블캠, 녹음기 등) 운영

 ㅇ 市 홈페이지[시장에게 바란다] 및 다양한 채널 직소민원 접수 ‧ 운영(연중 수시) 

작 성 자  민원담당관 : 김형규 ☎2133-6460                                                        민원처리1팀장 : 권미정 ☎7900    담당자 : 유진엽☎7908민원처리2팀장 : 현미희 ☎7915 담당자 : 박태진☎7916직소민원 팀장 : 김승현 ☎6045    담당자 : 정윤희☎6046



Ⅳ. 2024 행정사무감사 처리결과

홍보기획관

□ 총  괄

  ㅇ 수감결과 처리요구사항 등 ···················································· 총 36건

ㅇ 조치내역

구 분 계 완 료 추진중 검토 중 미반영

계

계 36 35 - - 1

시정 · 처리요구사항 21 21 - - -

건 의 사 항 3 2 - - 1

기타(자료제출 등) 12 12 - - -



시정․처리 요구사항

시정 및 처리 요구사항 조치결과 및 향후추진계획

ㅇ 홍보대사 선정에 별다른

절차가 없고, 연임, 보수 등에

대한 명확한 기준, 규정이

없음. 조례에 선발 기준, 연임,

보수에 관한 구체적 기준

수립이 필요함.

- 구체적 기준 마련해서 보고 바람

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용

◦ 신규 위촉 후보 도출 위한 시민여론조사(’24.12월)

◦ ‘서울특별시 홍보대사 운영에 관한 조례’ 개정(’25.5월)

- 홍보 실적 및 성과 평가, 연임 규정

□ 향후계획

◦ 홍보대사 위촉 시 시민의견 반영 방안 지속 발굴 및 추진

◦ 홍보대사 임기만료 시점 도래 시, 시정 홍보 기여도 및

활동실적 등을 평가하여 연장 검토

ㅇ 명예시장 성별 및 연령, 직업군

분포를 보니 50~60대 교수

비중이 높음. 명예시장은

분야별 대표성과 상징성이

중요하나, 전문성을 요하는

시정자문단과 구분이 되지

않음. 시장님이 모든 것을 알

수 없으니, 시민들의 언어를

전달하고 소통할 수 있는

사람들이 명예시장이 되어야

한다고 생각함.

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용

ㅇ 제7기 명예시장 위촉시(’24.12.) 초저출생, 고령화 등 사회

이슈에 맞춰 분야를 확대 개편(16→20개)하고 적극적인 소통

및 홍보를 위해 오피니언 리더 및 인플루언서로 선발하여

명예시장의 연령대와 직위를 다양화함

- (분야) 미래세대, 약자동행, 글로벌관광 등 19개 분야

- (인물) 청년정치크루 대표 이동수, 사단법인 무의 대표 홍윤희,

㈜케르반업그룹 대표이사 오시난 등

□ 향후계획

ㅇ 분야별 시정참여 및 소통‧홍보활동 지원 : 연중 수시



시정 및 처리 요구사항 조치결과 및 향후추진계획

ㅇ 국어바르게쓰기위원회 실적이

저조함. 조례상 연 4회

개최하기로 되어있으나 실적은

미치지 못함. 위원회 전반에

대해 다시 검토 후, 필요에

따라 계획 수립 및 조례

개정이 필요함.

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용

 ㅇ 국어바르게쓰기위원회 2회 개최 (’25.7월 기준)

□ 향후계획

 ㅇ 2025년 국어 발전 추진계획에 따라 연 4회 개최 예정

ㅇ 행정부에서 TBS 관련 발언을

할 경우 TBS 직원들이

희망을 갖거나, 혼선이 없도록

표현에 신중을 기할 것.

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용

ㅇ 향후 TBS 관련한 발언시 혼선이 없도록 표현에 신중을

기하겠음

ㅇ 시민청 리모델링 사업

관련하여 도시홍보관 도입에

대한 시민 의견을 수렴 충분히

확보하여야 함. 사전절차 없이

리모델링 진행해서는 안됨.

- 시민 여론 관련 종합 계획

수립 후 보고 바람

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용

ㅇ ’25. 2월 : 여론조사 실시계획 수립

ㅇ ’25. 4~6월 : 서울갤러리 조성 및 운영 관련 여론조사 실시

□ 향후계획

ㅇ  여론조사 결과 서울갤러리 조성 및 운영 계획 반영

ㅇ 올해 3~5월 TBS에서

추진된‘TBS 위상, 조직,

정체성 변화 방안 모색’ 내용에

대한 용역 결과 공유 부재

지적 및 컨설팅 용역 결과에

대한 명확한 인지 필요.

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용

 ㅇ 해당 용역은 TBS에서 `24년 市 출연금이 아닌 자체수입을

활용하여 진행한 용역으로 용역 결과는 TBS의 영업상

비밀에 해당하여 市에 미공유
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ㅇ 용역 수행 전 과정에서 TBS

일부 임원과 서울시의 적극적

개입 및 용역 수행사의 의도적

선정 우려 지적

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용

ㅇ 해당 용역은 TBS에서 자체적으로 진행한 용역으로

서울시가 이에 개입하거나 관여한 바 없음

ㅇ 용역 절차와 결과에 대해

의구심을 가진 전 임원이 TBS

자체감사 지시했으나,

서울특별시에서 무마시켜 용역

준공처리에 대한 지적

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용

 ㅇ 해당 용역은 TBS에서 자체적으로 진행한 용역으로 진행

절차 및 결과, 자체감사 지시 등과 관련하여 서울시가

공유받거나 관여한 바 없음

ㅇ 그동안 시의회는 TBS에

혁신에 대해 여러 방안을

제안했으나 결국 이루어지지

않음. 대표 등 경영진도 책임이

있음.

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용 (※ TBS 추진사항)

 ㅇ TBS에서 자체 혁신안을 마련하고, 독립운영을 위한 민영화를

결정함에 따라 비상대책 TF 구성, 투자자 발굴 용역 등

다양한 자구책 추진

□ 향후계획

ㅇ 독립운영을 위한 운영 재원 마련 지속(TBS)

ㅇ TBS 출연동의안 92억은

인건비로 의회에서 승인한

것인데 사업비로 쓰였음은

물론 증빙이 부족함.

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용

 ㅇ TBS 출연동의안 시의회 제출‧의결 : `23.12월

  - 출연동의안 92억 : 인건비 73억, 기본경비 6억(4대 보험료),

청사유지비 등 13억(청사 임차료, 관리비 등)

※ 청사유지비(임차료, 관리비 등) 등은 사업비에 해당

 ㅇ TBS 월별 집행계획, 교부한 출연금 집행잔액 등을

확인하여 월별 교부 실시 : `24.1~5월
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ㅇ TBS는 그간의 정치 편향적인

방송했다는 사실에 대해

인정하고, 대표 등 경영진은 이

상황에 대해 책임을 통감해야

함. 앞으로 홍보 부분에서도

이런 정치편향적인 일이

발생하지 않도록 해주기 바람.

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용

 ㅇ 홍보기획관은 주요 시정, 긴급한 재난·안전 정보 등 시민

생활에 필요할거나 도움이 되는 정보를 정확하고

시의성있게 제공하고자 노력하고 있음.

□ 향후계획

ㅇ 선거법 등 관련법령 위배여부 등 철저히 검토하여 시정 홍보

추진: 상시

ㅇ 서튜버 1년차이나, 조회수 등

성과가 저조함. 좋은 사업

아이템이니만큼 성과가 개선될

수 있는 대책 방안 마련이

필요함.

(콘텐츠담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용

 ㅇ 내부 공모를 통해 끼와 재능을 보유한 직원을 ‘서튜버(서울시

공무원 유튜버)’를 선발하여 자연스럽고 친근한 홍보영상을

제작(’23.11.~’24.11. 총 20건 제작) 하였으나,

ㅇ 끼 있는 내부 직원, 시민의 지속적 선발을 위한 업무부담과

성과에 대한 본인 부담 작용 등 운영상 어려움이 있어,

시민의 호응을 얻고 있는 다양한 분야 크리에이터와의

협업을 통해 고퀄리티 영상물 기획․제작 추진

□ 향후계획

ㅇ ‘공무원 브이로그’ 등을 통해 서울시 공무원의 영상 콘텐츠

참여를 높이면서 다양한 방법으로 친근한 홍보영상 제작 추진
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ㅇ 서울시 개최 토론회, 세미나

중 정책적으로 중요한 협의가

있는 행사임에도 공개가

안되는 부분이 많음. 유튜브

중계 등을 통해 서울시 주최

토론회가 대시민 공개가 될 수

있도록 검토 바람.

(콘텐츠담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용

 ㅇ 시의성 있는 서울시 주요 정책 발표와 시민 관심도 높은

행사 중심 방송 진행

  - 2024년 토론회 및 세미나 총 41회 유튜브 중계 진행

□ 향후계획

 ㅇ 시민 관심도 높은 토론회 및 세미나 발굴 및 추진

ㅇ 주관부서 협의 통해 향후 오프라인 토론회 진행 시 유튜브

중계 진행 제안

ㅇ 상징물 홍보 시, 전반적으로

홍보마케팅에 설문조사, 선호도

조사 등 시민들 반응을 살피고

있는지 살펴봤는데 아쉬움.

홍보전략을 수립할 때

시민들의 의견, 전문가 의견을

반영했으면 함.

(서울브랜드담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용
 ㅇ 서울 상징물 홍보마케팅 효과 분석을 위한 시민 대상

만족도 조사 등 시행  
- 해치 1주년 행사 마케팅 만족도 조사 추진(5월)

- 해외 도시 대상 브랜드 마케팅 설문조사 추진(8월, 11월)

※ 서울상징물 시정여론조사 추진 예정(9월, 홍보담당관)

□ 향후계획
ㅇ 시민 반응, 전문가 의견 등 반영하여 홍보마케팅 전략 수립

ㅇ 서울브랜드총괄관 자문료가

건당 30만원인데 증빙이 없음.

향후 자문료 지급에 대한 자문

증빙 필요.

(서울브랜드담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용

 ㅇ 기존에는 자문 일시․참석자․문안건 등이 포함된

활동내역(근무일지)을 작성하여 이를 첨부하였으나

ㅇ 23.12월부터 브랜드총괄관의 업무 및 활동 사항들에

대하여 매 자문시마다 결과보고서를 작성, 증빙하고 있음

□ 향후계획

ㅇ 서울브랜드총괄관 운영으로 시정방향에 부합하는 브랜드

정책이 수립될 수 있도록 자문을 이행, 행정의 전문성

향상에 기여할 수 있도록 운영하겠음
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ㅇ 서울라면, 서울아몬드 등

콜라보 굿즈 기업 선정 시,

특혜 의혹이 없도록, 기업

이미지와 인지도 등 면밀히

고려해 진행할 것.

(서울브랜드담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용

 ㅇ 시장점유율·인지도·기업평판 등 고려하여 다수기업에 콜라보

제안 후, 콘셉트·유통채널·개발기간 등을 종합적으로

검토하여 협업기업 선정

□ 향후계획

 ㅇ 시민 반응 등 성과분석, 전문가 자문 등을 통해 다양한

기업과 사업 추진

ㅇ 브랜드가 홍보되기 위해서

서울라면, 서울아몬드 등

콜라보 상품에 시각적으로

브랜드가 더욱 강조되어야

하고, 특혜 의혹이 없도록 협약

시, 수익에 대한 사회 환원

비율 조항을 명문화 하는 등

보완 필요.

(서울브랜드담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용

ㅇ 제품 개발 시 서울브랜드·캐릭터 노출 비중 확대 노력으로

상징물 홍보효과 극대화 및 브랜드 가치 강화

ㅇ 협업 기업과 사회공헌 투자비율 협의 시 구체적·개별적

검토로 공공성과 사업성 강화

□ 향후계획

ㅇ 서울시 사회공헌사업으로 명문화하여 사회공헌사업으로 관리

ㅇ 또한 효과적 브랜드 확산을

위해 보다 점유율이 높은

회사와도 협의해볼 것.

(서울브랜드담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용

 ㅇ 시장점유율·인지도·기업평판 등 고려하여 다수기업에 콜라보

제안 후, 콘셉트·유통채널·개발기간 등을 종합적으로

검토하여 협업기업 선정

□ 향후계획

 ㅇ 시민 반응 등 성과분석, 전문가 자문 등을 통해 다양한

기업과 사업 추진
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ㅇ 9988 포인트로 서울시

굿즈샵에서 구매 가능하도록

조치 바람.

(서울브랜드담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용

ㅇ 서울시 굿즈샵(서울마이소울샵 3개소(종로, 명동, 광화문)

및 DDP디자인스토어) 서울페이 가맹 완료

※ 9988 포인트는 서울페이머니로 전환하여 서울페이가맹점

에서 사용 가능

ㅇ 시우회 법인카드 사용 2건이

있음. 퇴직공무원으로 구성된

단체에 법인카드 사용한 것이

적절한지? 작은금액이라도

특혜성으로 보일 수 있으니

자제 필요.

(민원담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용

ㅇ「지방자치단체 회계관리에 관한 훈령」 등 회계 관련 규정에

따라 산출기초조사 후 인쇄비 지출 2건에 총 118만원을 집행

 - 국가유산 수리업 등록증 인쇄 : 1,098천원(’24.6월)

- 120다산콜재단 출연동의(안) 인쇄 : 83천원(’24.8월)

□ 향후계획

ㅇ 향후 인쇄비 지출 시에는 관련 규정을 준수하여 적정한 업체를

선정하여 집행하겠음

ㅇ 조례상 특별한 사유가 있을

때만 가능함에도 불구하고,

관례적으로 특정제품선정

심사위원회 서면 심사를

했으며, 참석수당도 서면심사의

경우 10만원 지급 하도록

되어있으나 20만원이 지급됨.

(민원담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용

ㅇ 코로나19 재확산 우려 등이 있어 온라인 원격 회의를 통해

응답소 상용 소프트웨어 특정제품 선정심사를 진행(2시간

30분 ~ 3시간 소요) 후 심사수당을 지급함

□ 향후계획

ㅇ 향후 특정제품선정심사위원회는 대면회의로 개최할

예정이며, 관련 규정에 따라 회의 수당을 적정히

집행하겠음
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건 의 사 항 조 치 결 과

ㅇ TBS가 공공에 기여를

해온만큼 주파수가 이어질

수 있도록 서울시가

전폭적으로 지원해주길

바람.

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용

ㅇ (’24년) TBS 독립 운영 준비를 위해 인건비, 청사유지비 등

92억 출연 등 지원

ㅇ (’25년) TBS를 시정 정보 전달을 위한 광고 매체로 활용

□ 향후계획

ㅇ TBS 당연직 이사로서 이사회 참여를 통해 주요사항 검토 지원

ㅇ 명예시장은 전문적

식견보다 더 많은 시민들이

시장을 체험해서 소통과

공감을 하는 것이라고

생각함. 그 취지를

고려했을 때, 명예시장은

많으면 많을수록 좋다고

생각하므로, 조례 개정

등을 통해 많은 시민들이

시장 체험을 할 수 있도록

지원 바람.

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용

ㅇ 조례 개정으로 명예시장 정원 제한(20명) 규정을 삭제하여(’25.3월)

다양한 시민이 명예시장으로 활동할 수 있도록 추진

ㅇ 메타버스 등 가상공간

연동하여 명예시장을

운영할 수 있는 방안 검토.

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 미반영

□ 추진내용

ㅇ 명예시장 제도는 市와 시민간의 소통 활성화를 위해 사업

간담회, 현장 토론회, 주요 행사 등 다양한 시정참여와

현장에서의 활발한 의견교환이 필요한 바, 현 시점에서는

오프라인 활동에 집중한 제도 운영이 필요하다 판단됨



기  타  사  항 

자료제출 등 기타사항 조 치 결 과

ㅇ TBS 재단 설립 후 방심위

법정 제재 내역(제재 내용 및

방송명 등) 일체.

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용 및 향후 추진계획

ㅇ 자료 제출 완료 ('24. 11. 7.)

ㅇ TBS 예산 집행 내역 일체.

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용 및 향후 추진계획

ㅇ 자료 제출 완료 ('24. 11. 7.)

ㅇ TBS 예비비 지출내역 증빙까지

세부내역 제출.

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용 및 향후 추진계획

ㅇ 자료 제출 완료 ('24. 11. 7.)

ㅇ 서울시 명예시장 3년간

(2022~2024년) 누가 명예시

장으로 선정이 됐고, 어떤 활동

을 했는지 자료 제출

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용 및 향후 추진계획

ㅇ 자료 제출 완료 ('24. 11. 5.)

ㅇ 홍보대사 연임 횟수를 표기해서

제출.

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용 및 향후 추진계획

ㅇ 자료 제출 완료 ('24. 11. 5.)

ㅇ 9월, 10월 TBS 직원들 출근

현황 제출.

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용 및 향후 추진계획

ㅇ 자료 제출 완료 ('24. 11. 7.)
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ㅇ 방송이 되고 있는 프로그램 및

방송이 안 되고 있는 프로그램을

포함한 TBS 방송 운영 현황.

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용 및 향후 추진계획

ㅇ 자료 제출 완료 ('24. 11. 7.)

ㅇ 시민청 섹터별 만족도 조사 결과.

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용 및 향후 추진계획

ㅇ 자료 제출 완료 ('24. 11. 6.)

ㅇ 홍보기획관-실․국 광고비가 중복

집행되고 있는 것 아닌지 비교자료를

예산심의 전까지 제출.

(홍보담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용 및 향후 추진계획

ㅇ 자료 제출 완료 ('24. 11. 21.)

ㅇ 브랜드총괄관 성과 자세히 작성해

예산심의 전까지 제출.

(서울브랜드담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용 및 향후 추진계획

ㅇ 자료 제출 완료 ('24. 11. 20.)

ㅇ 서울브랜드총괄관이 실제로

작성한 자문 자료, 결과보고서

(총괄관 생긴 후부터 현재까지)

제출.

(서울브랜드담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용 및 향후 추진계획

ㅇ 자료 제출 완료 ('24. 11. 5.)

ㅇ 콜라보 굿즈 기업 선정 시, 더

많은 시민들이 이용하고, 특혜

의혹이 없도록 대책 방안에 대

한 추가자료 제출 요청.

(서울브랜드담당관)

□ 추진상황 : 완료

□ 추진내용 및 향후 추진계획

ㅇ 자료 제출 완료 ('24. 11. 20.)
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