
법령개정 및 제도개선 건의사항 목록

디자인정책관

□ 총 2건 건의

□ 목 록

연 번 건의제목 건의부서

1 건축물 미술작품 제도 개선 건의 디자인산업
담당관

2 옥외광고물법 시행령 개정 건의 도시경관
담당관



법령․제도개선 건의사항

건의 제목
(건의부서, 건의일자)

건의내용 소관부처

1. 건축물 미술작품

제도 개선 건의

(디자인산업담당관,

’25.10.2.)

□ 현행제도

◦ 「문화예술진흥법」에 따라 건축주는

건축비의 일정 비율을 ① 건축물

미술작품 설치, 또는 ② 문화예술

진흥기금 출연으로 이행

□ 문제점

◦ 출연금은 문화예술진흥기금으로

편입되어 사용되나, 건축물 미술작품의

심의 및 관리는 해당 지방자치단체에서

이루어지고 있음

- 문화예술진흥기금은 일반회계·출연금·

복권기금 등 다양한 세입으로 조성되며,

세출은 창작지원, 생활문화, 예술인 복지

등으로 폭넓게 편성됨

- 서울시에서 작품 설치 대신 납부한 기금은

최근 3년간 약 50억원이나, 이 예산이

관련 사업으로 재투입되지 않음

<서울시 건축물 미술작품 기금 납부액>
(단위 : 백만원)

연도 2023 2024 2025(~9월)* 합계
금액 1,630 1,285 2,046 4,961
□ 건의내용

◦ 건축물이 위치한 지자체의

공공미술관리기금(가칭)에 직접 출연할

수 있는 근거 마련

□ 관련규정

◦ 문화예술진흥법 제9조 제2항

(문화체육관광부)



건의 제목
(건의부서, 건의일자)

건의내용 소관부처

2. 옥외광고물법 시행령

개정 건의

(도시경관담당관,

’25.10.16.)

□ 현황

◦ 서울시내 총 28개 기금조성옥외광고물 설치

- 올림픽대로 구간 : 총 17개 (디지털 광고물

6개(영등포3, 동작3))

- 운영기간 : ’25.7.1.~’29.12.31. / 운영시간 :

06:00 ~ 24:00 / 관리·운영 : 옥외광고센터

- 설치규모 : 가로12m×세로16m×높이38m

□ 문제점

◦ 옥외광고물 시행령에 옥외광고사업 수행을

위해 시장 등과 협의시 협의의 구체적인

방법에 대한 규정이 없음

◦ 사업대상지 인근 주민들에 대한 빛공해

민원이 지속 증가하는 추세

◦ 옥외광고사업 수행 전 옥외광고사업자 및

전문가 등의 충분한 의견 수렴 필요  
□ 건의내용

◦ 기금조성 옥외광고사업 수행 전 공청회와

市 옥외광고심의위원회 심의를 거치도록

시행령 개정

□ 관련 규정

◦ 옥외광고물법 제6조4항 및 동법

시행령 제30조 2항

(행정안전부)


